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Handelsområden utbredning
1

 

 

                                                           

 

Nydala 

Karlslund 

Maxi 

Målaregården 

Norresand 

Söder Centrum 

Brogård 

Centrum 



 
 

 

Handelsverksamhet i centrum. Källa: Centrumplanen 2013 

 

Nyckeltal över antal enheter, omsättning och yta för handeln i centrum.  

 

Restaurang 16 3 040 60 



 
 

Detaljhandel och restaurang/café i centrum. Källa: Inventering 2016 

 



 
 

Torghandel gör centrum unik som handelsplats. Bild: vetlanda.se 

 

 



 
 

    

 

 

 

Osäkerhet om detta är en entré till butik 

 

 

 

 

 

 

  

Butiker längs Storgatan har bra skyltläge 

för färdande längs Storgatan 

 

Torget och stadshotellet vid lunchtid 

sommarmånad – inga verksamheter,  

inga människor 

 

Vårdlokal med lång fasad – bättre 

kommersiella förutsättningar med korta 

fasader och butiker/restauranger i 

gatuplan 

 

Fasaden skulle med fördel kunna flyttas 

fram till gatan 

 



 
 

 

 

Vakant lokal Storgatan/Stationsgatan 

 

 



 
 

 

Nyckeltal över antal enheter, omsättning och yta för handeln i Nydala. I tabellen redovisas 

beklädnad och hem samt hemelektronik och bygg tillsammans, eftersom det är få enheter. 

 

Branscher och butiker i Nydala 

Restaurang 3 9 



 
 

 

Maxi ICA Stormarknad och Team Sportia med gemensam parkering 

 

 

Nyckeltal över antal enheter, omsättning och yta för handeln vid Maxi ICA Stormarknad. I 

tabellen redovisas beklädnad, hem och fritid tillsammans, eftersom det är få enheter. 

Restaurang redovisas inte alls på grund av att det endast finns två enheter. 

 

Branscher och butiker vid Maxi ICA Stormarknad  

 

 

Nyckeltal över antal enheter, omsättning och yta för handeln i Brogård. 

Restaurang 
4 42 



 
 

Branscher och butiker vid Brogård 

 

Nyckeltal över antal enheter, omsättning och yta för handeln i Söder centrum 

 

Nyckeltal över antal enheter, omsättning och yta Norresand 

Restaurang 15 

 

Nyckeltal över antal enheter, omsättning och yta för handeln i Karlslund 

 

 



 
 

 

Sammanställning av omsättning, MSEK inklusive moms 2015, uppdelat på detaljhandel och 

restaurang för respektive handelsområde  

Fördelningen av omsättning mellan Centrum och resterande tätorten 

 

 

Restaurang 60 9 42 15   



 
 

 

 

 



 
 

 

Vetlanda tätort, ÅTDär det under ett år genomsnittliga trafikflödet per dygn mätt som fordon 

per dygn de senaste åren. Källa: Trafikverket, Vetlanda kommun 

                                                           

Nydala 

Brogård 

Centrum 

Ca 5 500 ÅTD 

Ca 6 500 ÅTD 

Ca 5 700 ÅTD Ca 4 500 ÅTD 

 

Maxi 

Ca 8 700 ÅTD 

Ca 2 300 ÅTD 

Ca 2 900 ÅTD 



 
 

 

 

 

 

Källa: Vetlanda kommun 

 

I Vetlanda sköts kollektivtrafiken av Länstrafiken. Källa: Vetlanda kommun 

Maxi 
Willy:s 

Gallerian 

Kv Delfinen 

Netto 



 
 

 

Stationsgatan riktning norr mot Storgatan – 

avsaknad av kommersiella verksamheter 

 

 

Tydlig cykelbana Storgatan upplevs 

positivt 

 

Gång till resecentrum riktning söder från 

Storgatan – inte inbjudande, trång, mörk 

och förbud cykel
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Image

IdentitetProfil

Hur Vetlanda 
uppfattas av andra 

(förväntningar, fakta, 
rykte) 

Hur Vetlanda vill vara 
(marknadsföring) 

Hur Vetlanda faktiskt är  
(utbudet, kulturen, 

upplevelser) 



 
 

Kommunhuset utgör en tydlig identitet i 

Vetlanda Centrum 

 

Tillfälliga installationer som 

Vetlandalampan, förslag ur 

belysningsprogram för Vetlanda Centrum 

bidrar till att stärka Vetlandas identitet 

 



 
 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Källa: Tyréns 

 

Marknadsområde Vetlanda tätort består av följande delar 

 

Primärområde 
Sekundärområde 
Tertiärområde 



 
 

 

 

Befolkningen i Marknadsområde Vetlanda tätort 

 



 
 

 

Källa: Vetlanda kommun 

 

Kv Spinnaren 53 bostäder 
tillträde 2019 
Café mm 

Villor 

Flerfamiljshus 



 
 

 

Marknadsunderlag för detaljhandeln per delområde  

Marknadsunderlag för detaljhandeln per bransch samt för restaurang/café  

Restaurang 

 

                                                           
3 Tyréns har valt en försiktigare prognos för hemelektronik jämfört med modellen som baseras på historiskt utfall  



 
 

 

 

Källa: HUI 

 

 

Omsättning dagligvaror inkl moms 2015, källa: HUI 

779 787 793 820
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Källa: HUI 

 

93 92 91 91
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Källa: HUI 

Omsättning sällanköpsvaror per kommun, inklusive moms 2015 

Källa: HUI 

650 676 747 768
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Källa: HUI 

  

84 87 91 94
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De största dagligvarubutikerna (med en omsättning >30 MSEK inkl moms) i marknadsområdet 

Källa: DLF 

 

Källa: DLF 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Källa: DLF, Tyréns 

 

 



 
 

Framtida konkurrens från handelsplatser utanför marknadsområdet. Källa: Handeln i Sverige 

och Tyréns 

  



 
 

 

 

Källa: KPG-gruppen 

Källa: KPG-gruppen 



 
 

Källa Visita 2016 

 

 

Stores now have to earn the right to stay open 

 



 
 

 

 

                                                           



 
 

 

 

 

Källa: SCB och Trafikverket genom HUI 
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Ytbehov per bransch och fördelning Centrum-resterande tätorten 

 



 
 

 

 

 

 



 
 

”Borås är bra på att vara stad och det märks att de satsar på det. Parterna gör målmedvetna 

långsiktiga satsningar vilka accelererat de senaste åren. Boråsaktörerna visar upp en mångsidig 

hög kompetens och drar åt samma håll. Plattformen för utvecklingsarbetet har utvecklats 

löpande och bygger på en gemensam avsiktsförklaring tillsammans med ett fräscht Borås City 

AB som nu kompletterats med destinationsbolaget Borås Borås TME. Genom det starka politiska 

engagemanget har man nått så mycket längre. 

Borås city andas attraktion och lust!” 

 

”På kort tid har man på ett effektivt sätt utvecklat stadens dragningskraft. Genom stora 

infrastruktursatsningar och utomordentlig samverkan mellan aktörerna har nya arbetstillfällen 

och mötesplatser skapats. Staden har successivt omvandlats till en ”utomhusgalleria” för 

samvaro och trivsel för alla. Med inslag från naturens element i förening med det urbana 

utbudet, där traditioner möter framtiden, har staden blivit en stark attraktion för både boende 

och besökare, vilket också ett växande handelsindex vittnar om. De kan med stor ära och 

stolthet säga: ”Vi ses på sta´n!” 

 



 
 

Bild: Genomförda åtgärder i stadskärnan, Kristianstad 

Bild: Tidslinje för utvecklingen av Kristianstads stadskärna 
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35% 307 65% 569 258 49 19% 455 114 25% 

70% 130 30% 56 105 25 24% 49 7 13% 

15% 23 85% 131 21 2 10% 114 17 15% 

27% 44 73% 120 44 0 1% 112 8 7% 

19% 14 81% 59 15 -1 -9% 57 2 4% 

0% 0 100% 162 0 0  157 5 3% 

32% 518 68% 1 096 443 75 17% 944 153 16% 

Restaurang 50% 79 50% 79 60 19 31% 71 8 11% 

35% 323 65% 600 258 65 25% 455 145 32% 

70% 130 30% 56 105 25 24% 49 7 14% 

15% 24 85% 134 21 3 12% 114 20 17% 

27% 39 73% 105 44 -5 -12% 112 -7 -6% 

19% 12 81% 51 15 -3 -21% 57 -6 -10% 

0% 0 100% 161 0 0   157 4 3% 

32% 528 68% 1 107 443 85 19% 944 163 17% 

Restaurang 50% 89 50% 89 60 29 49% 71 18 26% 

35% 338 65% 627 258 80 31% 455 172 38% 

70% 141 30% 60 105 36 34% 49 11 23% 

15% 28 85% 157 21 7 32% 114 43 37% 

27% 44 73% 120 44 0 1% 112 8 7% 

19% 20 81% 86 15 5 35% 57 30 53% 

0% 0 100% 183 0 0  157 26 17% 

32% 571 68% 1 234 443 128 29% 944 291 31% 

Restaurang 50% 100 50% 100 60 40 67% 71 29 41% 



 
 

Källa: E-handelns riktlinjer KPG-gruppen 


